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27 FEVRIER - 30 AVRIL 2023 / PUBLICITES

Nombredediffusions

Diffusion de deux annonces de 30 secondes, a 201
occasions; une vidéo visant a éveiller I'intérét pour la région
et une autre mettant en valeur |la péche et la culture crie.

6 TELEVISION TELEVISION


https://bit.ly/eibj-pub-peche
https://bit.ly/eibj-pub-inspiration

IMPRIME




IMPRIME

NOUVELLE
PLATEFORME GRAPHIQUE

En collaboration avec le directeur
artistique responsable de nos publicités.

La plateforme graphique de la marque Eeyou Istchee
Baie-James a été revue. Les changements apportés avaient
comme objectifs de:

- Créer un impact “wow" avec une seule image

- Mettre en lumiere la distinction culturelle de la région
en utilisant des syllabiques cris

. Epurer la plateforme afin d'en améliorer la
compréhension

- Faciliter la lecture des sites Internet avec de
nouveaux noms de domaine

IMPRESSION D’'UN NOUVEAU
PARAPOST

Afin de respecter notre nouvelle plateforme et de mettre
a jour le logo de I'un de nos partenaires majeurs, Tourisme
Québec, nous avons produit un nouveau parapost (francais
et anglais) pour promouvoir la marque Eeyou Istchee Baie-
James lors d'évéenements.

IMPRIME
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6 MAI 2023

3 JUIN 2023

2 DECEMBRE 2023

JOURNAL DE QUEBEC
CAHIER SPECIAL PECHE

Rédigé parJulien Cabana

En collaboration avec trois de nos membres, via I'achat
d'espaces, nous avons publié une page publicité dans le
journal, ainsi qu'une page publi-reportage pour le marché
intra-Québec.

1300 000 LECTEURS!

-~ JOURNAL DE MONTREAL

IMPRIME

CAHIER EVASION

Une page de publicité dans le journal, ainsi gu'une page
publi-reportage.

 JOURNAL DE QUEBEC
CAHIER SPECIAL MOTONEIGE

Rédigé par Julien Cabana

Une page de publicité et une page de publi-reportage,
en collaboration avec deux membres, pour le marché intra-
Québec.

IMPRIME
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EDITION 2023

6 MAI 2023

IMPRIME

LE MEILLEUR DU
— CANADA

50 expériences dans toutes les
provinces du Canada!

Une page de publicité et un article publi-reportage sur
trois pages, dans le magazine gratuit présenté aux salons
consommateurs en Europe francophone et sur le site

20 000

EXEMPLAIRES
DANS 7 SALONS!

TRAVEL GUIDE TO
— CANADA

Une demi-page de publicité etune demi-page consacrée
a un article co-marqué, pour le marché Canadien.

2 000 75 000

EXEMPLAIRES EXEMPLAIRES

EDITION INDUSTRIE TOURISTIQUE .
EDITION CONSOMMATEUR

IMPRIME



EDITION 2023

EDITION 2023-2024

IMPRIME

LE PETIT FUTE

Guide de voyage distribué en France

Une page de publicité et sept pages région incluant nos
entreprises touristiques dans le guide s'adressant au marché

francais.

MAGAZINE ORIGIN(E)

En collaboration avec

Une page de publicité dans le magazine faisant la
promotion de nos membres autochtones.

LE QUEBEC POUR TOUS

Edité par Kéroul

La brochure Le Québec pour tous présente 950
établissements touristiques et culturels accessibles et
partiellement accessibles, destiné au marché intra-Québec.

IMPRIME
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GUIDE DE LA
POURVOIRIE

Fédération des pourvoiries du Québec

Un tiers de page de publicité et une page descriptive
incluantnos entreprisestouristiques dansle guide s'adressant
au marché intra-Québec.

EDITION 2023 108 400
25 OOO CHASSEURS

EXEMPLAIRES . PECHEURS

. MAGAZINE
AVENTURE CHASSE PECHE

Une page de publicité et un publi-reportage pour le
marché intra-Québec.

250 000 20400

EXEMPLAIRES

LECTEURS | VENDUS

EDITION PRINTEMPS 2023

IMPRIME IMPRIME



NOVEMBRE - FEVRIER

EDITION 2023

/

EDITION 2023

DECEMBRE

20 IMPRIME

MAGAZINE
SUPERTRAX

Campagne coordonée par I’

Participation sous forme de collectif pour les marchés de
I'Ontario et du Nord-Est des Etats-Unis.

MAGAZINE
MOTONEIGE QUEBEC

En collaboration avec deux membres

Une page de publicité via I'achat d'un plan partenaire,
pour le marché intra-Québec.

C'est le magazine officiel de la Fédération des clubs de
motoneigistes du Québec (FCMQ), le seul organisme voué
au développement et a la promotion de la pratique de la
motoneige au Québec.

UTILISATION EXCLUSIVE DE
LA LISTE DE PLUS DE

120 000

MEMBRES DE LA FCMQ

IMPRIME



&

AR @f
EEYOU ISTCHEE
BAIE-JAMES

CARTE DES SENTIERS DE MOTONEIGE
2023-2025
SNOWMOBILE TRAILS MAP

bl>{'ddcrrjﬂc'<

bonJourquébec

legoutdelaventure.ca

IMPRIME

CARTE
MOTONEIGE

Conception, production et impression de la carte
motoneige actualisée aux deux ans visant a promouvoir
nos sentiers et notre région.

Participation de plus d'une dizaine de nos membres via
I'achat d'espaces publicitaires.

Promotion a travers notre site web et nos réseaux
sociaux, ainsi que I'ensachage dans le magazine Motoneige
Québec de la FMC pour les marchés de la Montérégie et du
grand Montréal.

20 000

EXEMPLAIRES

IMPRIME
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24

WEB




26

17 JUILLET 2023

7 AOUT 2023

bit.ly/eibj-podcast-qclemag

JUIN 2023

WEB

BONJOUR REGION XTRA
LA PRESSE+

En collaboration avec |

Un article mettant I'emphase sur le développement
durable dans la région, pour le marché intra-Québec.

210 625 1 000 636

PAGES VUES |\ ipressioNs TOTALES

QUEBEC LE MAG

En collaboration avec

Balado sur la région touristique d'Eeyou Istchee Baie-
James, pour le marché francais.

Annie-Claude Roberge, l'aventuriére vidéaste ayant
visité la région a maintes reprises, ainsi qu' Andrew Germain
de Tourisme Autochtone Québec y sont invités.

16 300
AUDITEURS




QUEBECOR

UNIVERS NUMERIQUE

Diffusion de deux publicités vidéo de 30 secondes sur
'ensemble des sites de Québecor, intégrées a deux double
ilots, ainsi que deux tuiles natives cliquables, redirigeant vers

notre site web (pages incontournables et péche).
TAUX DE VUES

325 138 COMPLETEES

IMPRESSIONS 05-97%

4

20 MARS - 30 AVRIL 2023

QUEBECOR
4 - 10 DECEMBRE 2023 UNIVERS NUMERIQLJE

En collaboration avec trois membres

Deux double-ilots pour le marché intra-Québec ainsi
gu'un article rédigé par Julien Cabana.

125 000

IMPRESSIONS

28



30

20 AVRIL 2023

30 OCTOBRE - 31 MARS

WEB

JOURNAL DE MONTREAL
HUBLO

Rédaction d'un article promotionnel mettant en valeur
plusieurs membres de la destination touristique Eeyou
Istchee Baie-James dans la vitrine Hublo du Journal de
Montréal.

344 596 7 191 70 316

mPREsSsIONs ToTaLes A FECTURES | IMPRESSIONS

PUBLICATIONS ARTICLE VIDEO

SNOWMOBILING IN QUEBEC
AND SNOWTRAX

Campagne coordonée par [’

Participation sous forme de collectif sur les réseaux
sociaux, pour les marchés de 'Ontario et du Nord-Est des
Etats-Unis.
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1ER JUIN 2023

WEB

MAGAZINE ESPACE

Article co-marqué dans le Magazine Espace pour le
marché intra-Québec, avec de la visibilité complémentaire
au contenu via plusieurs visuels sur les plateformes
Québecor; deux super-bannieres, un ilot simple et un
double ilot, redirigeant vers des pages spécifiques de notre
site web.

6 000

LECTURES

ARTICLE




1ER DECEMBRE - 8 JANVIER

FEDERATION DES

POURVOIRIES
DU QUEBEC

Sous une forme ludique, la Fédération des pourvoiries
du Québec (FPQ) a développé une section « Saviez-vous
que? » sous forme de quiz; trois questions sont sur la région
d'Eeyou Istchee Baie-James.

ENCAN
FONDATION DE LA FAUNE

En collaboration avec

La Fondation de la faune organise un encan qui permet
de recueillir des fonds pour le programme Péche en herbe
qui initie les jeunes agés de 6 a 17 ans a la péche sportive.

Le forfait de péche mis a I'encan comprend quatre

jours pour deux personnes (plan américain) dans l'une des
pourvoiries des camps Mistassini, pour le marché intra-

WEB

35



bit.ly/eibj-podcast-lefigaro

18 MARS 2024

CAPSULES VIDEO
ENTREPRENEURS JAMESIENS

En collaboration avec le photographe
Mathieu Dupuis

Création et montage de 7 capsules vidéo d'environ une
minute qui mettent notre région en valeur a travers plusieurs
entrepreneurs jamésiens. Ces vidéos seront diffusées durant
I'été et 'automne 2024 sur nos réseaux sociaux.

LE FIGARO
ET LE MONDE

Plan partenaire
autochtone avec |’

Mise en ligne de la campagne Traditions Autochtones
pour le marché de la France avec une rubrique dans l'espace
dédié Bonjour Québec sur Le Monde et d'une tuile native
dédiée sur Yahoo.

Deux balados avec Le Figaro ont également été produits
dans le cadre de ce projet, avec Andrew Germain de Tourisme
Autochtone Québec, animés par Carole Toila. |l y adresse
certaines perceptions fausses sur la culture autochtone tout
en proposant différentes manieres de vivre ces expériences. ||
mentionne également le territoire et Wiinipaakw Tours.

WEB

37
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WEB

RESEAUX SOCIAUX

24 000 8121 1577 503 6 801

ABONNES ABONNES , VUES TOTALES ,MEMBRES
FACEBOOK INSTAGRAM YOUTUBE GROUPE




MONSIEUR
SANSFLAMME

Considérant que toutes les campagnes promotionnelles
prévues pour I'été ont di étre mises sur pause a cause des
feux de forét et de l'interdiction d'acceés a la forét par secteur
et a différents moments, il a été convenu de mettre de I'avant
du contenu éducatif et ludique afin d'informer les visiteurs
potentiels de cette réalité.

Trois articles de blogue ont été produits et promus via
nos réseaux sociaux.

CAMPAGNE
MOTONEIGE

En collaboration avec trois membres

Publications sur les réseaux sociaux, infolettres et
articles de blogue, pour les marchés intra-Québec et de
I'Ontario.

209 309 62 941 602

IMPRESSIONS TOTALES VUES REPONSES

1ER DECEMBRE 2023 - 8 JANVIER 2024 PUBLICATIONS ENGAGEMENT

40 WEB
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17 - 27 OCTOBRE 2023

WEB

CONCOURS
PRODUITS FORET BOREALE

Publications encourageant les gens a commenter et
a s'abonner a nos pages Facebook et Instagram afin de

remporter un concours offrant des produits de la forét
boréale.

17 847 1233

IMPRESSIONS INTERACTIONS




EN PERSONNE




L'objectif de des rencontres Découvrons notre Québec
est de présenter notre région aux employés de |'Alliance. Cette
connaissance supplémentaire leur permet de mieux nous

Les Bourses des Médias ont pour but de rencontrer des
journalistes afin de leur présenter la région et ses nouveautés,
dans le but de les inspirer a collaborer avec nous.

25 JANVIER 2023

3-4 OCTOBRE 2023

28-29 MARS 2023

46 EN PERSONNE EN PERSONNE



14-18 AOUT 2024 PRODUCTIO I}I
PUBLICITE

CAMPAGNE PECHE

Des ajustements ont dd étre apportés au plan initial
(durée et destination) a cause des feux.

Venue du vidéaste Alexis Pageau
pour de la prise d'images afin de monter
la publicité péche 2024. L'équipe de
tournage (2 figurants; scénario pere-fille)
a séjourné a la Pourvoirie Aventure Lac
Goéland.

CAMPAGNE REGION

Des ajustements ont dd étre apportés au plan initial
(durée et destination) a cause des feux.

Venue de la vidéaste Annie-Claude
Roberge pourdelaprised'images afinde
monter la publicité région 2024. 'équipe
de tournage (vidéaste + 2 figurants -
scénario couple) a été présente dans
les secteurs de Chibougamau, Oujé-
Bougoumou et Waswanipi.

30 AOUT - 6 SEPTEMBRE 2024

48 EN PERSONNE EN PERSONNE


https://bit.ly/eibj-peche-surreel
https://bit.ly/eibj-destination-surreel

3-4 FEVRIER 2024

23-31 DECEMBRE 2023

EN PERSONNE

TOURISME AUTOCHTONE QUEBEC
A BRUXELLES

Un espace autochtone a été érigé a I'un des plus
importants marchés de Noél du monde a Bruxelles,
sous le theme:

PLAISIRS D’HIVER

Le kiosque de Tourisme Autochtone présentait des
images de la corporation Nibiischii. Les artistes cris Charlie
et Georges Ottereyes éetaient présents pour partager des
contes et des chants.

CARNAVAL DE QUEBEC

Deux représentants de la région touristique Eeyou
Istchee Baie-James étaient présents au Carnaval de Québec
afin de faire découvrir la culture crie aux visiteurs locaux et
internationaux.

EN PERSONNE 51
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TOURNEE
AMBASSADEUR

En collaboration avec I'Alliance de l'industrie touristique
du Québec et Tourisme Autochtone Québec

Reportée a I'été 2024 a cause des feux de forét

Le programme ambassadeur a pour objectif de mieux
répartir le tourisme intra-Québec sur toute l'année, et de
donner envie aux Québécois.es de redécouvrir notre territoire
spectaculaire. Pour ce faire, des contenus francophones sont
produits par des influenceurs et influenceuses québécois.es.

Jean-Simon Bégin, photographe animalier, a été
sélectionné parmi les ambassadeurs de I'Alliance pour venir
en Eeyou Istchee Baie-James produire des contenus sur la
region et les diffuser sur ses réseaux sociaux. Ses audiences
qualifiées (Facebook, Instagram, etc.) sont un atout pour
rejoindre la clientéle potentielle d'Eeyou Istchee Baie-James.

EN PERSONNE

CREATIF EXTERIEUR

Pour le marché ontarien

Deux bacs de recyclage aux couleurs de la destination
touristique Eeyou Istchee Baie-James ont été positionés
stratégiquement dans la ville d'Ottawa afin de bonifier la
notoriété et de susciter la curiosité des résidents.

EN PERSONNE



7-8 FEVRIER 2024

EN PERSONNE

PRODUCTION EMISSION
SNOWRIDETV

Multi-marché

'équipe de Snowride.tv est venue séjourner dans la
région afin de tourner une émission. Lobjectif était de mettre
en vedette les sentiers fédérés d'Eeyou Istchee Baie-James.
Les secteurs de Chapais, Oujé-Bougoumou et Chibougamau
ont été visités afin de mettre I'emphase sur la qualité de la
neige et des sentiers ainsi que la largeur de ces derniers.

Diffusion prévue en 2025

TOURNEE PHOTO
MATHIEU DUPUIS

Visite du photographe Mathieu Dupuis pour une
tournée photo hivernale visant a promouvoir notre campagne
motoneige et a bonifier notre banque d'images d'activités
plein-air et raquette.

EN PERSONNE
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21-24 MARS 2024

56

EN PERSONNE

SALON PLEIN AIR
CHASSE ET PECHE

CAMPING DE QUEBEC

En collaboration avec

Trois représentants de |la destination touristique Eeyou
Istchee Baie-James ont distribué des guides touristiques et
des cartes routiéres afin de rejoindre les amateurs de plein
air.

235 exposants d'industries variées ont participé au
salon qui se situait au Centre des Foires de Québec.

24 000

VISITEURS

EN PERSONNE
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CO-OP
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CO-OP

PROGRAMME CO-OP
MARKETING

En collaboration avec les ATRs

Le programme CO-OP a permis a plusieurs membres
de réaliser une panoplie d'actions marketing telles que des
publicités radio, des médias imprimés et numériques, des
tournages et la participation a des salons.

& oOURVOR,e 7
‘::‘ y /




ON PARLE DE NOUS!




ICI RADIO-CANADA
DECOUVERTE

Emission sur la région

« Amorcé en 1973, il y a 50 ans, le complexe
hydroélectrique de la Baie-James a marqué toute une
génération de Québécois et Québécoises. Sa construction
est une véritable épopée remplie de défis technologiques et
logistiques.

Situé a plus de 1000 km a vol d'oiseau de Montréal,
en plein cceur de la taiga, ce gigantesque aménagement
hydroélectrique a été construit sur les berges de La Grande
Riviere, qui s'étire sur plus de 893 kilometres avant d'atteindre
la baie James.

Malgré l'opposition justifiée des peuples cri et inuit,
qui craignaient initialement l'effet du projet du siecle sur leurs
terres ancestrales, force est de constater aujourd’hui que la
Baie-James produit d'immenses quantités d'énergie verte
au moment méme ou I'humanité s'inquiete des conséquences
des émissions de gaz a effet de serre sur le climat.

'animateur Charles Tisseyre est allé sur le terrain, a la
rencontre des concepteurs et des batisseurs de cette grande
réalisation québécoise. »

64 ON PARLE DE NOUS! ON PARLE DE NOUS!


https://ici.tou.tv/decouverte/s35e33?lectureauto=1

L tournée des pourveiies: desten uest ]OU RN AL
LE SOLEIL

Coordonné par la Fédération des
Pourvoiries du Québec

Contenu commandité par la FPQ faisant la promotion
des pourvoiries d'Eeyou Istchee Baie-James.

JOURNAL
LCACTUALITE

Mention de la Coopérative de solidarité Wiinipaakw
Tours de Waskaganish.

JOURNAL
LE DEVOIR

Mention de Nibiischii et des chalets flottants Mwak
ainsi que des démes de Chibougamau Aventure.

ON PARLE DE NOUS! ON PARLE DE NOUS! 67




ON PARLE DE NOUS!

Mention de la destination touristique Eeyou Istchee
Baie-James dans une publication sur la page Facebook de
Tourisme Autochtone Québec.

Mention de la destination touristique Eeyou Istchee
Baie-James dans trois publications sur la page Facebook
de Bonjour Québec.

ON PARLE DE NOUS! 69







