. = TOURISME s
eyou Istchee Baie-

TOURISM

ARN <P

EEYOU ISTCH
/ BAIE—JAMESEE

ATR « RTAs

Créneau - Cluster

i ‘
touris |
. ale (ATR), J©
assoaat'\ons ouristiat jon ¢ mili ce e:\Iena\'\
Les . e catd! ncie! es inte
de concertat\o i \icatio io differents
. ' rt : .
se faitten 9% o affiliatl ainsi QU @ leur PE° P Ju Tourism®
egionau y motio d op! ou lstche
P\'Og\'am TR @ etlare \0 ociations pour
on compte VNS e n s Lo forces 4 & territol"
. uris!
Ba\e__)ame* ; \opP! \e to
. aire 1@ ——
Ccue\\\\\' :/
AR a-f tourisme v
Baie'xames

ourism

!
| 1stehee ¥ ‘
Eti\{::isme Feyou tstehe®
T ism

ction
RTAs are @ k talyst for dialogue @ it o
rces of funding @€ the e
SOud th minister du Tourt
; hee
ram | o |
e o (e fftsf association
P o g i e ris ke their trave
Baie—‘%am e +o develoP and ' t i
v:i rk‘mg IJO Ziqu | ppealing d welco!
estind

Ist, I 1
ch, &5
R Tc
Ni gy, CUris !
Urs m (57 S
vo; 2
me Mettrg ¢ leurs ¢, %' Tou i
/ BaarChe forces o g a;s "9ione)
g ) es
i e Part Ame, Eey
€ng, Aivites 78 ou
a des q .lte d. ; g
in, Ui vjg ) s le
; A a m. ut
. es ey Istg, 'S¢ en
° etjan'l S ce
sjg
nn

Ima
ge de marque de la re’éion

La bernach
’ e évoque L
ft Lentraide. Re:[yé“::;\/crturc efdegy ALY
l:t:;VMcl‘!t est le ngbaat 4 voyage et Le cha) : :W e oot
o e unique et distiwctl’?gd:'z;w% -
réglon d’ee :
You

Le cercle, tres résent dans la cultu
2 P!

continuity bl
£ et Viquire. re autochtone, représente la

Associatio
ns touristi
iques régi ]
Regional Touri gionales
[o} -
urism Associations Créneau d’excellence Touri ard o
North ourisme nordique EEYOU ISTCHEE
orthern Touri BAIE-JAM Brand i
urism Cluster COTA i, Image of the region
e Canad
) eone av’;ﬁ::sc symbolizes opemmes
AP <of L’ Association crie de pourvoir'\e ot de tourisme (COTA) a &té constituee changin, utual aid. Since it s to the world, wigrati
r P ACCORD < f - le 7 décembre 2000 en tant qu’organisme sans but lucratif. Le processus fitting CVQVL;::SDM, the Canada it represents travel Rwd@tmtww,
touri v TR +ol. qui a finalement mené a la création dela COTA, 2 toutefois s e for the reglon ofeéosc is a distinctive and i
E risme v réel, qui a el . e symbol of the o eyou Istehee Baie- uniquely
e Istchee Tourism B . commencé il y a pres de 50 ans lors des négociations de la Convention - stawds for co tg cirele - a prominent —Janes.
isme Eeyou Istchee aleJameS En partenariat avec de la Baie-James et du Nord québécois (CBJNQ), qui 2 &té signée en 1975. inuity and equity, feature in tndigemous oultire
A Depuis soN incorporation, la COTA aide activement au développement
Accueil et uebec de 'industrie touristique en Eeyou |stchee. Crén
9 Pro q e
informatio motion 5 U au d’
n d Develo (\\‘\(,r Risy, n crén e
isti i i & s, y cay o
touristique e la destination et str E’tpement R i § % dentreppmmns SXCelle Xcel Ien
et de d ¥ uratlon degroupement As H #5 % §CO"0miq’59$ d’une nfe Se déﬁn't Ce
. Y o . sociati i o ues | é ~€Tinit ¢
ses attraits e I'offre _d’entreprises of o lation Q%%i Somarche Agé"ferrelie’ese région gy ™™ Un ens
— touristique eCOtOuristiq ues b cotourism TA ; R InnOVatiOn ot cl aPea ette initiatzenent A Zmble
— s " uté, 0 Ct' .
Recept,'on o de nature, culture (n tU$lnes$es CO d'ZStez  Faftoy de ’E"ergi:ee par e mei:.'” rit dan'sv;te
. Promoti et ature, cult Xcellen Pour ¢ ’ istére de .
?nd tourism the d O.tlng. Developin aventure adVe’nt ure The Cree outfitting and Tourism Association (COTA) was incorporated / ce lors g7, e"’ APprengre e I'E onom;
information estination and st P 9 o ure) on December 7. 2000 as a not-for-profit corporation- The actual process puinCation t‘iavantag
and its ° ruC’tunng — that eventually led to the creation of COTA, however, began nearly - a venjr SUr notre -
attractions the tourism Projet 50 years ago during the negotiations for the James Bay and Northern C[ (/Oﬁg - Neay
offer Jets Collab q Québec Agreement (JBNOA), which was signed in 1975. I/[st = -
collaboratifs iborative . ‘ : T Ac of E,
Soutien et pour projects for i ?Eince it;s m;orporatlon, COTA been actively supporting tourism in . atL::er of exce Xcellenc
et services . llecti 1 eyou Istchee e ence
iri lobs enjeux : collective \ €cono, €in th rings
pourvoiries et entrepri Su ) collectifs chall Toun Mic actiyiy & Same roo: togethey . .
touristi o Pt & RND TOU, pport and services enges = .M———“ — “‘*"‘.—-—-—"ﬂ-—-‘- = de [ M Cluste, €s. Thi tg’On . arious ¢,
el ques cries : o s for Cree outfitters — ’ " Pnovatioy, 2" iitiati e cas e e,,,terre/a/;an,es
. o ‘ -
résef mtg, promotion, and tourism businesses Travailler | Cz:;'"g S ~ gi:d by ministg,, d OR e:rt;,
vation 1 . 3 . er of . I e
com Ptabilité gestpn, k’)\/’al}l((etmgl promotion, ensemble :Vorkmg Excefj PO tunity ¢, o Conomiw rn
service ookin oge : . . a fut ¢
prOfeSSiOnnelsl et étUdS acCoUntg-l management, I’ vers to gc}f'her HIStonque 2000 2002 2008 e ——. 1€ Publicario € about o
de faisabilité es ’ng, professi(ma/ excellence ieve 1975 Incorporation :a ?Ommission touristique Z’femiére publication Do — ur
e. services and excellence Signature de 1997 de I'Association crie Tjua- Baie-James devient 2007 cour'1 guide touristique Lance! d .
ibili | : . risme Baie- njoint ment de Ii —
feaSIblhty studies jeclzré‘;?ntjon Création de j: fourvome et aprés avoiraéféJames Création de entre TEl et TBJ de marque cjnjeﬁige - \\’\
. ie-Jal . our! . . :
C Ontactez _nOu ' ot du Nord mes |ta0L(IZ:snt'1'm|55|on isme (COTA) officiellement reconnue I:::Sme Eeyou Istchee, 2012 Eeyou Istchee Baie-James 2018
PPN ique comme ATR nnue com | .
s! « Contact us! québécois do la BateJames comme ATRparle AT pare e e 2017 Mise e igne du ste Web
E ) ministére du Tourisme avec le créneau ° Création de Voyage« Declochezicommeljamaizhy
eyou IStCh o 4 d’excellence Eeyou Istchee 2022
ee Tourlsm B COTA Tourisme nordique Saie-James (agence Nouvelle planification straté
cr . . e vo < ratégi
41989;0Ur|sm_ca Tourisme Baie-James ‘ ‘ yages) i:r:.eneau r— — Tou?ilsqmu:
45-2220 - 1975 ique
or 1 888 268- ; .. a . Th
8-2682 tourismebaiejames.com Créneau Tourisme nordiqu [heomes Bay 1997 2000 2002
ern A . .
418 748-8140 ou 1 888 748-8140 directeuraccord@touri que Quebec Feurding of - ncorpraton ofthe S et 007 2 ‘
- . . issi ) aie-
581 579-5 ur|5meba|ejameS‘COm Agreement touristi uor:j Cree Outfitting and  change ie-James Incorporation of E008 2013 2017
-5309 signature la Baie (jae e Tourism Association Tourgms ltBS name to Eeyou Istchee ’Lland TBJ 2012 Launch of a Creation of 2022
-James e Baie-J ish .
(COTA) and is oﬂicl'a’ﬁy :;:js (TBJ) Tourism (EIT), zgst ]I‘Z;ntthelr Implementation ;:;ﬂmecj(n brand  Eeyou Istchee 2018 Development of a new
as an RTA by mini Qﬂvzed recognized touri . of the ACCORD E ge for the Baie-James Travel "Es . strategic plan for the
y ministére e ourism guide cl eyou Istchee (the region" cape like Northe .
an RTA by uster of Baie-James o gion's never before" rn Tourism Cluster
Excellence in oo avel agency) website launch

Milestones
du Tourisme mini
inistére du Tourisme

Northern Tourism destination



