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En 2013, Tourisme Baie -James et Tourisme Eeyou Istchee ont joint leurs efforts en commun 
afin dôeffectuer le lancement de lôimage de marque Eeyou Istchee Baie-James  pour un 
positionnement uni et global de la destination. Cette nouvelle image vient démontre r la capacité 

de la région à offrir une destination touristique de qualité et permettre de la positionner avec 
assurance sur le march®. Lôoffre touristique augmente chaque ann®e avec de nouvelles 

attractions qui sôajoutent ¨ la liste des produits pr°ts ¨ commercialiser. Bien que la 
diversification des produits demeure limit®e, lôoffre dôEeyou Istchee Baie-James excelle dans 
certains domaines clés tels que la pêche, le tourisme autochtone, le tourisme hivernal et le 

tourisme industriel.  

 

Eeyou Istchee Baie -James est une destination . Empreinte 

, elle permet un  même pour les voyageurs québécois. La grande 

nature, sa réputation  et le sentiment dô®vasion et de d®couverte sont profitables 

¨ la confection dôune  

 

Avec le lancement du site web http://www.decrochezcommejamais.com  en 2015 et les 
avancées du positionnement de la marque sur différentes plateformes sur les réseaux sociau x 
depuis 2015 , Eeyou Istchee Baie -James a commencé à se forger une image numérique forte et 

accessible.  Les multiples campagnes générées sur ces plateformes, entre autre avec Into the 
North, nous ont permis dôatteindre une visibilit® incroyable et dôacqu®rir une communauté 

grandissante. Comme le numérique devient un incontournable dans la consommation de 
contenu média pour les voyageurs partout dans le monde, il est indispensable de continuer à 
déployer et promouvoir la destination par ce canal.  

 

 
Les renouvellements des  ententes de financement avec Développement Économique Canada 
ainsi que le ministère du Tourisme du Québec (ADN 49) donnent les moyens nécessaires afin 

de promouvoir Eeyou Istchee Baie -James sur les marchés hors -Québec  et Internationaux . Ces 
contributions permettent dôeffectuer des campagnes marketing plus compl¯tes ainsi que des 

actions marketing premium qui autrement ne seraient pas possibles.  
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http://www.decrochezcommejamais.com/































